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4月15日至5月5日第139届中国进出口商品交易会（广交会）举行。来自220

个国家和地区的31.4万名境外采购商到会，较第138届增长1.1%，境外采购商、头

部采购商数量等多项指标均超往届，折射出我国外贸在“十五五”开局之年起势有

力、开局良好。

习近平总书记2021年在致第130届广交会的贺信中指出，广交会要服务构建

新发展格局，创新机制，丰富业态，拓展功能，努力打造成为中国全方位对外开放、

促进国际贸易高质量发展、联通国内国际双循环的重要平台。

近年来，从“单一市场”到“多元布局”，从“规模扩张”到“质量提升”，从“产品出

口”到“服务输出”，有“中国第一展”之称的广交会，不断展现我国外贸市场多元丰

富、产品提质升级、业态加速创新的新气象。

交通事故纠纷处理事关百姓切身利益，案件常常涉
及机动车所有人、管理人、使用人、事故受害人、保险公
司等多方主体，法律关系交织。

针对日常生活中“开门杀”“好意同乘”等情形下
“谁来赔”“赔多少”等问题，5月6日发布的《最高人民法
院关于审理道路交通事故损害赔偿案件适用法律若干
问题的解释（二）》作出规定，厘清责任。

乘客“开门杀” 车辆保险是否赔

日常生活中，因驾驶人不当停车、乘车人下车时疏
于观察等原因引发的“开门杀”事故，给路过的行人带
来无妄之灾。

“乘车人开车门造成他人损害时，机动车所投保险
是否应对该损害承担赔偿责任，实践中存在不同认
识。”最高人民法院民一庭庭长陈宜芳介绍，有的保险
公司以乘车人并非机动车保险合同约定的被保险人为
由，主张不应就乘车人的责任向受害人赔付。

对此，最新司法解释明确，当被侵权人主张乘车人
责任属于该机动车一方责任，并请求保险公司在交强
险责任限额范围内以及按照商业三者险合同的约定赔
偿的，法院应予支持；保险赔偿后仍不足的，由乘车人、
驾驶人承担赔偿责任。

换句话说，“开门杀”事故中，乘客责任属于机动车
一方责任，保险不能任意拒赔，司机和乘客也不能轻易
甩锅。

在一起案例中，董某驾车行驶至某路段停车，乘车
人杜某开车门时，驾驶员董某未提醒注意车外情况，车
门与骑电动自行车的潘某发生碰撞，造成潘某受伤。法
院认为，驾驶人未尽到提醒义务，乘车人开车门时未谨
慎注意，二者行为构成共同侵权。对于该机动车一方的
责任，保险公司应当赔付，其仅赔偿驾驶人责任的抗辩
理由不能成立；超出保险范围的，由杜某、董某连带赔
偿。

“这一规定既合理厘定了责任，乘车人不得推卸甩
锅；又恰当分配了风险，保险公司不得以乘车人并非适
格被保险人为由拒绝赔付。”厦门大学法学院副教授刘
炯说。

“好意同乘”出意外 驾驶人赔多少

搭同事的车上下班，喊上三两好友出游踏青……
“无偿搭乘”“搭便车”在日常生活中较为普遍。

“好意同乘”情形下，发生交通事故该如何划分责
任？

对于非营运机动车无偿搭载他人，发生交通事故造
成搭乘人损害的，根据民法典规定，在机动车使用人没
有故意或者重大过失的情形下，应减轻机动车使用人
的赔偿责任。

值得注意的是，发生事故后，公安交管部门往往会
对事故责任作出全责、主责、同责、次责等认定。陈宜芳
介绍，这一认定中的全责、主责，能否直接等同于机动
车使用人对搭乘人所受损害具有“重大过失”，进而不
能减轻其向搭乘人的赔偿责任，存在不同认识。

司法解释明确，人民法院应当综合公安交管部门作
出的认定、事故形成原因、机动车使用人的具体行为
等，判断机动车使用人是否构成“故意或者重大过失”。

让我们来看一起真实案例：午饭后，张某驾车顺路
搭载工友李某前往同一地点。途中，张某突然犯困撞到
路边树木，导致李某受伤。公安交管部门认定，此次事
故为单方事故，张某负事故全部责任。李某诉至法院，
请求张某赔偿医疗费4.65万元。

审理法院认为，虽然公安交管部门认定张某负全部
责任，但张某系无偿搭载李某，也没有证据证明张某存
在故意或重大过失，最终判决张某承担 80%的赔偿责
任。

案件审理法官表示，“好意同乘”情形下减轻机动
车驾驶人的赔偿责任，有助于弘扬友爱互助、绿色出行
的社会风尚，但并未免除驾驶人的安全驾驶义务，这也
警示机动车驾驶人安全谨慎驾驶。

“道交纠纷情形较多，法律关系复杂，现行法律、司
法解释无法涵盖所有的情形。有些问题通过制定司法
解释解决尚不成熟。”最高法民一庭副庭长杜军说，对
此，我们采取在互联网上答疑、推送案例入人民法院案
例库等恰当方式进行解答和指导，提供稳妥适用法律
的思路和参考，确保裁判尺度统一。

租车借车出事故 车主有何责任

刚刚结束的“五一”假期，不少游客选择在目的地
租车出行。开着租来、借来的车发生交通事故致人损
害，是由机动车所有人、管理人赔偿，还是由使用人担
责？

民法典规定，机动车使用人承担赔偿责任，机动车
所有人、管理人对损害的发生有过错的，承担相应的赔
偿责任。“实践中，‘相应的赔偿责任’如何理解，存在争
议。”陈宜芳说。

对此，司法解释明确，被侵权人一并请求机动车使
用人与所有人、管理人承担责任的，由使用人承担侵权
人应承担的全部责任；所有人、管理人对损害的发生有
过错的，在其过错范围内与使用人共同承担赔偿责任。
同时明确，上述责任主体实际支付的赔偿费用总和不
应超出被侵权人应受偿的损失数额。

也就是说，谁开车谁担责，但如果车主或租车公司
存在过错，需要在其过错范围内，与驾驶人承担共同赔
偿责任。

让我们来看一起案例：张某将自己的车辆交给饮酒
后的冯某驾驶，冯某超速行驶致驾驶摩托车的李某受
伤。法院认为，张某明知冯某饮酒仍出借车辆，对事故
的发生存在过错；判决保险公司在交强险责任限额内
赔偿李某；超出限额的部分由冯某赔偿，其中 40%由张
某与冯某共同承担赔偿责任。

司法实践中，一些车主在明知他人存在饮酒、无驾
驶资质等不适宜驾驶的情况下，仍将机动车交与他人，
严重危害道路交通安全。司法解释不仅有利于受害人
及时获得救济，还将强化机动车所有人、管理人的责任
意识，引导其加强车辆管理，抵制“马路杀手”。

道路连接千万家，安全牵动你我他。这次发布的司
法解释，依法妥当界定当事人权利义务，引导公众增强
安全意识、规则意识、责任意识，树立安全、文明的出行
风尚，共同营造良好有序的交通秩序。

（新华社北京电 记者冯家顺、孙鹏程）

“开门杀”“好意同乘”等交通
事故赔偿最新司法解释来了

广交会展馆印尼长友集团采购服务区
内，前来对接的参展商络绎不绝，上百名驻场
采购人员“忙到飞起”。“几十年来我们公司始
终将中国作为主要商品采购基地。”长友集团
采购总监朱志伟说，该集团在中国采购的商
品种类已超过20万种。

第 139届广交会展览总面积 155万平方
米，展位总数 7.57万个，参展企业超 3.2万家，
均超往届水平。407家头部采购企业、154家
境外工商机构参会。现场意向出口成交 257
亿美元，许多采购商已预约后续看厂。

从欧美等传统市场到中东、南美、东南亚
等新兴市场，广交会的“朋友圈”越来越大，凸
显中国外贸市场多元化态势。

中国机电产品进出口商会有关负责人表
示，从商会对参展企业问卷调研、现场走访情
况来看，共建“一带一路”国家、东盟、中亚、拉
美、非洲采购商占比较高，与企业市场多元化
战略高度契合。

首次参加广交会的哥伦比亚建筑商会理
事何塞·鲁本·卡瓦诺·奥尔蒂斯看中了多款
新材料产品。他说，哥伦比亚对家居建材产品
有严格的环保标准，中国产品在绿色低碳、智
能升级上的迭代步伐与当地需求高度契合，
将为合作开辟更多空间。

土耳其—中国商业发展与支持协会会长
伊赫桑说，土耳其正在加快推进城市更新和
抗震标准升级，对环保建材、节能系统和智能

技术需求增长显著。他认为，依托中国先进制
造能力与技术优势，结合土耳其项目开发经
验和区域枢纽地位，双方有望共建绿色建材
与智慧城市产业生态体系，开拓更大市场。

“欧洲的海滩旁水上乐园即将迎来旺季，
而在非洲大陆，充气城堡市场需求正在萌
芽。”广州丽丽玩具有限公司销售总经理石雷
向记者描绘企业全球市场拼图。南非采购商
尤斯曼初来乍到便被充气城堡吸引，询问产
品细节和物流方案后当场约定第二天去参观
工厂。

一场场洽谈交易、一笔笔采购订单，展现
了中国外贸的扎实根基和稳健底色。今年一
季度，我国对共建“一带一路”国家进出口
6.06万亿元，同比增长 14.2%，占进出口总值
的 51.2%，对东盟、拉美进出口均增长 15.4%，
对非洲进出口增长23.7%。

专家认为，在全球贸易保护主义抬头、产
业链供应链深度重构的背景下，来自全球采
购商的“信任票”是中国外贸韧性的硬核证
明。

“广交会上，来自各个国家和地区的采购
商用不同的语言交流一件共同的事情，那就
是如何与中国建立更好的联系。”商务部国际
贸易经济合作研究院研究员周密说，越来越
多的国际经贸人士认识到，与中国加强联系
对减少不确定性非常关键。

市场更稳 “朋友圈”越来越大

本届广交会上，除了帮助残疾人站立行
走的外骨骼机器人，让全球采购商“看花眼”
的还有智能配送机器人、新型无人机、国产高
端显示屏幕等各种科技产品。

第 139 届广交会拥有专精特新、单项冠
军等称号的优质企业超 1.1万家，总数超往届
水平；超 465万件展品中新产品、绿色产品和
自主知识产权产品占比分别达 23%、22%、
25%。首次增设的智能穿戴、显示技术、消费
级无人机、集成房屋及庭院设施等 9个专区
更是成为全场焦点。

“高端智能、绿色低碳已经成为中国外贸
的新标签。”商务部对外贸易司司长王志华
说。

“随着消费升级与AI（人工智能）技术的
普及，显示产品向便携化、穿戴化、场景化、智
能化方向加速演进。”深圳市康冠科技股份有
限公司市场总监高鑫说，符合市场趋势的智
慧移动平板成为“爆款”，土耳其采购商萨梅
特现场体验后当即敲定采购 3000 台的意向
订单。

在福建省四信数字科技集团有限公司展

位前，5G全连接工厂、智能视觉监测系统等
AI解决方案吸引了不少客户驻足。公司相关
负责人魏芬海介绍，自研的工业 5G路由器支
持AI质检、AI安检等数字化功能，“海外客户
的使用习惯、接口标准差异，正倒逼产品持续
迭代”。

不少传统企业也正通过绿色转型与数智
化改造，重塑外贸竞争新优势。

“在可持续发展趋势下，绿色创新已从
‘加分项’转为‘入场券’。”江苏苏美达轻纺国
际贸易有限公司负责人说，他们此次带来的
生物基尼龙与有光格纹生物基面料，突破传
统石油基材料局限，实现源头可再生替代，已
批量应用于头部户外品牌的冲锋衣、防晒服
等。

“借助广交会这个平台，中国企业最新
的产品正在和国际市场进行更好的适配。”
中山大学自贸区综合研究院院长符正平说，
中国外贸发展正从以前的拼规模向拼技术、
拼品牌、拼高附加值转变，越来越多外贸企
业正用“硬核创新”进一步夯实高质量发展
的根基。

动能更强 产品竞“智”逐“新”

江苏汇博机器人技术股份有限公司的展位上，不
仅有机器人产品亮相，还有相关培训基地的宣传资料。
公司海外市场负责人洪霞介绍，企业承担的工业项目
落地时会开设“数智工坊”，培训当地工人，中方工程师
已给吉尔吉斯斯坦、哈萨克斯坦、泰国、马来西亚等国
家带去产教融合服务。

面对全球采购商从“寻找价格低廉的产品”转向
“寻找可靠的解决方案”，许多中国企业的出海“玩法”
变了——越来越多的企业正凭借硬核研发与全周期服
务，上演一场从“卖产品”到“产品+服务”出海的蜕变。

“越来越多的参展企业由以往单纯提供产品向提
供‘产品+服务’转变。”王志华介绍，“本届广交会已有
超7%的参展企业向合作伙伴提供‘硬件+软件+服务’
的一揽子解决方案，近 30%的参展企业正在向这方面
转型。”

为缓解能源供应紧张、推动绿色转型，越来越多企
业开始提供更稳定和高效的能源解决方案。深圳华兴
新能源科技有限公司打出“EPC总包+本地化团队+电
力交易解决方案”组合拳，吸引众多共建“一带一路”国
家的客户。企业研发总监孙怀兵说，从 2019年小批量
电芯出口到2022年延伸至系统集成出口，公司提供从
基建到并网的全流程“交钥匙”服务，“我们不做‘发货
即走’的买卖”。

以空气能热泵等采暖和热水器产品及烤炉等厨电
产品为主，广东万和新电气股份有限公司在本届广交会
上收获近千万美元意向订单，欧洲、南美洲市场表现亮
眼。万和海外市场支持经理陈舒宏介绍，2024年万和泰
国生产基地正式投产，今年第二家泰国工厂将奠基，目
前带动当地近千人就业，“以‘全资子公司+产业链抱团
出海’的模式，我们输出制造能力和供应链生态，既保障

核心技术的可控，又深度融入当地制造体系”。
今年是“十五五”开局之年，海关总署数据显示，一

季度我国货物贸易进出口总值11.84万亿元，同比增长
15%，季度规模首上11万亿元台阶，季度增速创近5年
最高。

中国对外贸易中心主任朱咏说，作为全方位对外

开放平台，广交会将不断优化产品服务供给，持续打造
贸易和服务新生态，推动外贸高质量发展。

从产品出海到服务出海，从规模扩张到质量提升，
“中国第一展”正携手全球客商书写开放包容、繁荣发
展的新篇章。

（新华社广州电 记者丁乐、黄韬铭、王聿昊）

业态更新 从“卖产品”到“卖服务”

2026年4月15日，境外采购商在第139届广交会上参观了解一款安保机器人。新华社记者 卢汉欣 摄


