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数字与实体加速融合

中国联通展台工业巡查机器人挥
摆着机械臂、国网电力电碳表上碳排
放数据实时跳动、新松公司“松羿”机
器人快速穿梭……记者走进大会展区
发现，丰富多样的展品与体验，让工业
互联不再是抽象的技术概念，而是“指
尖可触的操作”“肉眼可见的效率”。

将冰冷的设备数据转化为火热的
生产力，将生产要素互联互通，为工业
生产装上“智慧大脑”……工信部数据
显示，我国已建成3万余家基础级智能
工厂、1200余家先进级智能工厂、230
余家卓越级智能工厂。

在沈阳飞图画笔人工智能科技有
限公司展台，记者亲身体验了AI设计
平台的高效与创意。工作人员引导记
者输入“迷彩”“叶子”等关键词，不过
数秒，系统便生成多款丝巾花型设计
方案。记者选择其中一款进行微调和
细节优化，最终生成一张可直接用于
生产的原创花型图。

就在记者在大会上体验 AI 设计
时，有着“泳装之都”之称的辽宁葫芦
岛兴城市，一些企业正在通过上述平
台辅助设计泳装花型。企业人员无需
专业设计背景，通过参考图片输入想
法，就可获得原创花型设计，设计门槛
大大降低。

工业互联网正通过串联起工单、
物料、计划等数据，打通企业间、行业
间、区域间的“数据孤岛”。

截至今年 7月底，我国建成 5G基
站 459.8万个，千兆网络能力端口超过
3053万个，实现了“县县通千兆、乡乡
通5G”。

此外，人工智能等新一代数字技
术在工业生产线上形成多维度赋能格
局，正打造出多个未来产业“新赛道”，
加快形成新质生产力。

多向发力
工业互联得以加速成势

当前，我国工业互联
网正以前所未有
的 速 度 赋 能
千行百业、
融 入 万
千 场
景 ，是
什 么
在 推
动这场
深 刻 的
产业变革？
走进大会现场
和生产一线，答案
逐渐清晰。

——新技术加速融合，工业互联
更高效。在 2025全球工业互联网大会
展馆内，各参展企业的负责人穿梭于
各个展位之间，“串门”取经、洽谈合
作。

一些参会企业负责人告诉记者，
随着工业互联网与人工智能、无人机

等技术蓬勃发展，技术创新融合已成
为工业互联网发展的重要抓手。

——政策精准赋能，产业升级有
路径。工业互联网蓬勃发展，离不开政
策与市场的同频共振。近年来，我国工
业互联网政策体系不断完善，各地也
依托优势，抢先布局市场。

浙江省推出“人工智能+”行动计
划，加速推动大模型技术深入千行百
业；广东省依托广深两大国家级超算
中心，构建“算力+产业”融合生态；辽
宁省成立省级工业互联网创新实验室
群，推动科技与产业“双向奔赴”。

——需求不断迸发，应用场景竞

相涌现。数据显示，我国工业互联网
融合应用已实现 41 个工业大类全覆
盖，2024 年核心产业规模超 1.5 万亿
元。

“量”的增长背后，是应用场景的
不断丰富。长期关注工业互联网发展
的中粮集团养殖业务吉林区域负责人

储德胜说，中粮已在吉林落地“AI+养
殖”数智化运营，智能化饲喂器、巡检
机器人等设备精准监测猪群体重、采
食量等关键数据，实现精准饲养。

共创全球工业智能未来

国务院日前印发《关于深入实施
“人工智能+”行动的意见》，明确提出
“深化人工智能与工业互联网融合应
用”。记者在本届大会采访时，与会嘉
宾认为，意见的出台为新时期推动工
业互联网发展提供了方向。

中国工业经济联合会会长李毅中
说，要推动数字经济与实体经济深度
融合，深入开展“5G+工业互联网”、“人
工智能+”行动，推进数字化转型、智能
化升级。

制造业的数字化转型正成为世界
各国推动经济增长、保持竞争优势的
重要抓手。

“人工智能将推动数字世界和实
体世界深度融合，以此来助推工业进
一步发展。”首次参加全球工业互联网
大会的硅谷人工智能研究院创始人皮
埃罗·斯加鲁菲说。

与此同时，培养既懂工业技术又
懂信息技术的复合型人才，也是加速
工业互联规模化的关键因素。

“一直以来，我们与高校开展多方
合作，与东南大学、南京航空航天大学
开展技术共研、项目共建等合作，与武
汉理工大学开展人才培养合作，目前
已培养超过 700名专业人才。”参会的
朗坤智慧科技股份有限公司董事长武
爱斌介绍，“这些学生既学习机械工
程、能源动力，也学习数据科学，毕业
后成为企业数字化转型的中坚力量，
非常抢手。”

“随着5G、人工智能等新技术与工
业互联网的深度融合，一个更加智能、
高效、绿色的工业新时代正在到来。”
软通动力集团高级副总裁吴江说。

（新华社沈阳电 记者白涌泉、洪
可润、武江民）

“向新”“向智”进阶提速
——从2025全球工业互联网大会看数智赋能制造升级

四川成都市，繁华的春熙路商圈大厦
林立。远看COSMO成都商场，外墙彩绘引
人注目。

“趁着休息，准备到 COSMO 成都逛
逛。”26岁的王雨说，想给自己淘一身心仪
的服饰，愉悦一下心情。

她步入商场一层，看见一家潮牌店像
陈列艺术品一般摆放衣服和鞋子，还有一
家饰品店里闪烁着霓虹灯。“现在经常在线
上购物，但是遇到这种新潮的商场，还是会
走进去逛逛。”王雨说。

商场的前身是一家传统商业体，一度
随着消费需求的升级而人气不再。“我们决
定关店改造，重新推出一个面向青年消费
者的策展型潮流新零售空间。”COSMO项
目招商经理汪琦森介绍，商场采用非标准
化的空间设计，鼓励有独特性、设计感的品
牌入驻，通过打造多元场景来吸引消费者。

穿行在商场里，一些服饰品牌和款式
时不时让王雨眼前一亮。“我跟不少同龄人
一样，愿意为美丽买单。”王雨说，这些以青
年人的审美为导向的小众品牌，既新颖时
尚又具有性价比，满足了更多人的个性化
追求。

“我们的主力客群是青年人，进驻商场
的品牌价格也比较适中。”汪琦森介绍，商
场也在持续升级品牌组合，通过引入更多
设计师品牌来拓展客群。

在COSMO成都，各类艺术展览海报、
文化活动预告随处可见。这座年均举办活
动上百场的商场，兼顾了年轻消费者在文
化、社交等方面的需求。

在商场二层，王雨走进了一处开放式
的策展型买手空间，商品琳琅满目。“很考
验我的‘淘货’能力。”王雨笑着说，“在实体
店购物，最大的乐趣就是寻找惊喜。”

来源：《人民日报》

闹铃声在清晨响起，李威洗漱完毕、穿
戴整齐，就快步走出家门。

32 岁的李威，家住山东济南市历城
区，在一家科技公司上班。开在通勤路上的
便利店，成了李威的“补给站”：上班前，买
一份实惠的早餐；下班后，采购一些生活用
品；碰到下雨、手机没电，进去买把伞、租个
充电宝……“最常去的实体店，就数便利店
了。”李威说。

在公司楼下的便利店，李威还时常发
现有意思的新品。一天中午，正当李威逛便
利店时，两名外地游客进店询问：“你们店，
有没有短视频里的那个‘把子肉酸奶’？”

“有啊，把子肉是济南的特色。”店长贾
俊花边介绍，边从货架上取货，“来两盒尝
尝，口味很创新！”

原来，济南一家本土老字号企业去年
推出了把子肉风味酸奶，当地便利店品牌
宜快宜慢得知消息，很快引入了这款产品。

“便利店里也能买到济南特产，不少顾客都
觉得很惊喜。”贾俊花说。

选品有特色，助力店面人气旺。“我们

引进网红特产，吸引更多年轻人进店消
费。”山东宜快宜慢集团便利店业务负责人
王云照介绍，外地游客能在不少便利店买
到葱油酱、山楂糕等济南特产。此外，在机
场、车站等交通枢纽的店面内，也设有山东
特色商品专区。

“我们更多地把店铺设置在商务区和
交通枢纽，主动靠近年轻人、上班族，满足
他们的需要。”王云照说，集团已在济南开
设各类便利店 120多家，去年店面平均年
营业额达300余万元。

王云照认为，网购、外卖的迅速发展给
便利店同时带来了挑战和机遇，“一方面，
我们用更温馨的环境和服务吸引顾客到
店；另一方面，我们也在积极布局线上业
务，拓宽销售渠道。”

近年来，一批行业带动力强的便民生
活服务企业在济南迅速成长。据统计，济南
市便利店单店覆盖人数达 1.1万，24小时
营业门店占比近四成。今年上半年，济南市
社会消费品零售总额 2640.7亿元，同比增
长4.4%，消费品市场实现平稳增长。

山东济南：便利店里特产多

四川成都：新潮商场找惊喜

在网购盛行的当下，许多

实体店直面挑战、积极转型：打

造开阔好逛的购物小镇，力求

品类丰富、折扣优惠、环境舒

适、服务多元；拓展便利店的功

能与角色，使其成为上班族的

“补给站”、外地游客的“特产

店”；让商场变得更新潮、更艺

术，满足消费者个性化的购物、

社交需求。

数据显示，今年前7月，限

额以上零售业实体店铺零售额

同比增长 4.2%。接地气、有人

缘的实体店，正创造出属于自

己的新天地。

在福建福州砂之船小镇，消费者体验亲子骑游购物。

顾客在四川COSMO成都商场选购商品。

手捧奶茶，脚踏四轮自行车，车筐
里堆着购物袋——在福建福州市闽侯
县，张女士和家人置身福州砂之船小
镇，休闲购物两不误。

“原价 1000多元的商品，打完折
再叠加积分兑换等优惠，实际只花

500多元。”趁着商场促销活动，张女
士给家里的老人和孩子买了几套衣服
和两双鞋，“马上换季了，需要添些穿
的。在这边能‘一站买齐’，还可以逛逛
街、散散心，所以经常来。”

福州砂之船小镇是一家奥特莱斯

商场，2022年 12月正式开业，商业面
积约 23万平方米。“能逛上四五个小
时。累了，可以骑脚踏车；饿了，也有很
多餐馆。”张女士说，商场卖的货品性
价比不错，赶上换季、节日、商场周年
庆，优惠活动多、折扣力度大，购物比

福建福州：休闲购物两不误

前
七
月
限
额
以
上
零
售
业
实
体
店
铺
零
售
额
同
比
增
长4 . 2 %

大
商
场
小
商
店

好
逛
就
是
竞
争
力

较划算。
“我们主要以丰富的品类和优惠的折

扣吸引消费者。”砂之船福州分公司数智营
销部经理黄德涵说，商场目前有 300多个
零售品牌，其中 60%以上的品牌为福州奥
特莱斯首店，开业以来已吸引近 100万名
会员办卡购物。

黄德涵介绍，商场会在换季、节庆时推
出打折、抽奖等活动，与闽侯县商务局发放
的消费补贴等政策形成配合。去年，商场全
年销售额同比增长超 40%，客流量与车流

量同比增长超30%。
为丰富消费业态，商场还增加了网红

打卡场景装饰、儿童乐园设施，并引入多元
化的餐饮品牌。“我们打造了特色婚庆城
堡，未来还将建设空中花园等互动游乐场
景。”黄德涵希望，商场能够不断地推陈出
新，保持销售额快速增长的态势。

今年以来，福州市持续协调商圈、步行
街、重点商贸企业等共同发力，在重要消费
节点开展促消费活动超 1.25万场次，直接
拉动消费超163亿元。

数字设施加快建设、智能工厂建成运营、未来产业悄然布局……2025全球工业互联网大会9月8日在沈阳顺利闭幕。连日来，记者在大会

采访发现，随着新技术、新产业、新业态快速发展，工业互联网正持续助力我国制造业“向新”“向智”进阶提速。

▲9月6日拍摄的2025全球工业互联网大会开幕式现场。
新华社记者 潘昱龙 摄


